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Mitarbeitende im Mittelpunkt — die neue Markenkampagne
»Schmeckt nach ...“ von Sinalco

Duisburg, 01. Juli 2026 - ,,Schmeckt nach ...“ ist die neue Markenkampagne des
Duisburger Familienunternehmens Sinalco. Sie erzahlt von echten Menschen, echten
Emotionen und authentischen Alltagserlebnissen. Im Zentrum stehen Mitarbeitende
des Unternehmens, die als Protagonistinnen und Protagonisten von Gemeinschaft,
Lebensfreude und besonderen Momenten erzéahlen.

Die zentrale Frage lautet: ,Wonach schmeckt Sinalco fur dich?“ Die Antworten darauf sind
so unterschiedlich wie die Menschen selbst. Fur die einen schmeckt Sinalco nach
Teamwork, Freundschaft oder dem gemeinsamen Anstof3en nach Feierabend, fir andere
nach besonderen Momenten, etwa einem Heimsieg beim Fuf3ball. Die Kampagne greift
diese Erinnerungen und Erlebnisse auf und verkniipft sie mit dem vertrauten

Markenversprechen: ,Die Sinalco schmeckt!*

Aus dem Sinalco Markenclaim wird eine emotionale Kampagnenplattform

Das vertraute Markenversprechen erhalt mit ,Schmeckt nach eine zusatzliche
emotionale Dimension. Aus ihm entsteht eine langfristige Kommunikationsplattform, die
Menschen dazu einladt, eigene Erinnerungen und Momente mit der Marke zu verbinden.
Dabei setzt Sinalco bewusst auf eine Erzahlweise, die zur Marke passt: bodenstandig,
sympathisch, nahbar und unverstellt — ohne Hochglanzattitide, mit realen Menschen und

ihren Erlebnissen.

,Mit ,Schmeckt nach ...* fihren wir unseren bekannten Claim ,Die Sinalco schmeckt!’

konsequent weiter und 6ffnen ihn fur personliche Geschichten. Fir uns war wichtig, dass
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diese nicht inszeniert wirken, sondern aus der Marke selbst heraus entstehen. Deshalb
riicken wir unsere Mitarbeitenden bewusst in den Mittelpunkt. Sie geben Sinalco ein Gesicht
und zeigen, wofir wir als Familienunternehmen stehen: fir Gemeinschaft, Lebensfreude

und Nahe*, sagt Ina Nelelden, Leiterin Marketing Deutsche Sinalco.
Mitarbeitende geben Sinalco ein Gesicht

Vor der Kamera sind ausschlie3lich Mitarbeitende des Unternehmens zu sehen. Mit ihrer
Personlichkeit und ihren Erlebnissen geben sie den Motiven der Kampagne besondere
Glaubwiirdigkeit.

Gedreht wurde in Duisburg und der Region — dort, wo Sinalco zuhause ist. Die Aufhahmen
unterstreichen die Verbundenheit des Familienunternehmens mit seiner Heimat und seinen

Mitarbeitenden.

Entwickelt wurde die Kampagne von der Inhouse-Agentur neptun creativ-team. Fur die
filmische Umsetzung war die Hamburger Produktionsfirma Drop Images verantwortlich. Die
Kampagne startet Anfang Juli zunachst auf Social Media mit Fokus auf Instagram und
TikTok. Erganzend setzt Sinalco auf non-lineares Bewegtbild mit Schwerpunkt auf
Connected TV und Video-on-Demand, unter anderem auf Prime Video, Netflix, Twitch,
Disney+ und RTL+. YouTube dient im Media-Mix als kontinuierliche Basis zur Ansprache
der Zielgruppe. Ab August wird die Kampagne zusatzlich um Online Audio und Podcast
erganzt. Die Mediaplanung und -strategie verantwortet die Hamburger Mediaagentur JOM,

die die Kampagne zielgruppenorientiert Uber die verschiedenen Kanéle aussteuert.

Inhalte von Influencerinnen und Influencern ergéanzen die Sinalco Kampagne. Sie erzahlen
eigene ,Schmeckt nach ...“-Geschichten und Ubertragen die Idee in ihre personliche
Lebenswelt. So entstehen zusatzliche Perspektiven auf die Frage, wonach Sinalco

schmeckt.
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Bekannter Claim, neues Soundlogo

Jedes Kampagnenmotiv endet mit dem bekannten Markenclaim ,Die Sinalco schmeckt!*,
begleitet vom neuen Sinalco Soundlogo. 2025 im Rahmen der Promotion ,Die Sinalco
schmeckt 2.0“ eingefiihrt, starkt es die akustische Wiedererkennbarkeit der Marke.

Der neue Spot ist ab dem 1. Juli 2026 auf der Sinalco Website und auf dem offiziellen

YouTube-Kanal der Marke zu sehen.

Weitere Informationen:
https://www.sinalco.de

YouTube:
https://youtu.be/EKR4QqtqcES8

Hintergrundinformationen Getrankegruppe Hévelmann

Die Getrankegruppe Hovelmann aus Duisburg-Walsum zahlt mit den nationalen Marken
Sinalco und Staatl. Fachingen sowie dem regionalen Markenportfolio rund um die Kernmarken
Rheinfels Quelle, Rémerwall und Burgwallbronn zu den fiihrenden Mineralbrunnen
Deutschlands. Im Jahr 2025 erzielte das Unternehmen rund 816 Millionen Fullungen, einen
Umsatz von 243 Millionen Euro und beschaftigte 675 Mitarbeitende. Das 1905 gegriindete
Familienunternehmen befindet sich bis heute in Familienhand und wird operativ in vierter

Generation gefihrt.

Mit Sinalco gehdrt zudem eine der traditionsreichsten Erfrischungsgetrdnkemarken Europas
zum Sortiment. Die Marke, deren Name fir ,sine alcohole* steht, verbindet ihre lange
Geschichte mit einem zeitgemafl3en Markenauftritt und spricht Verbraucherinnen und

Verbraucher ebenso an wie Partner in Handel und AulRer-Haus-Markt.

Als unabhéngige, inhabergefihrte Getrdnkegruppe steht das Unternehmen fir regionale
Verankerung, unternehmerische Kontinuitat und starke Marken mit einem klaren Anspruch an

Qualitat und Eigenstandigkeit.
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Frejheit

SCHMECKT

Die neue Sinalco Markenkampagne ,Schmeckt nach ...“ verbindet den bekannten Claim ,Die
Sinalco schmeckt!* mit persdnlichen Momenten und echten Alltagserlebnissen.
© Deutsche Sinalco GmbH Markengetranke & Co. KG
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Ausschlief3lich Mitarbeitende des Unternehmens standen fir die neue

Sinalco Markenkampagne ,Schmeckt nach ...“ vor der Kamera. Ihre Personlichkeit
und ihre Erlebnisse geben den Motiven besondere Glaubwiirdigkeit.
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